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PRIMER SEMESTRE

SEGUNDO  SEMESTRE

TERCER SEMESTRE
SÉPTIMO SEMESTRE

Administración del Cliente y Segmento 
de Mercado
Comportamiento del Consumidor
Ética Profesional Universitaria
Fundamentos de Marketing
Investigación Documental y Redacción
Matemáticas y Estadística I
Microeconomía

CUARTO SEMESTRE
CRM Administración de Relaciones con 
los Clientes
Estrategias de Plaza y Distribución
Inglés II 
Inteligencia de Mercados
Investigación de Mercados Avanzada
Minería de datos y Estadística 
Publicidad

Problemática Social Contemporánea 
Proyecto Integral de Marketing II
Relaciones Públicas
Optativa 1
Optativa 2
Optativa 3

Análisis Competitivo
Competencias Digitales
Comunicación Escrita y Desarrollo Cultural
Desarrollo de Producto Envase y Embalaje
Macroeconomía
Matemáticas y Estadística II
Planeación de Marketing

Administración y Gerencia de Marketing
Estrategia de Mercados y Ventaja Competitiva
Finanzas Corporativas
Herramientas de Análisis de Datos
Inglés I
Investigación de Mercados: Diseño 
y Evaluación
Investigación de Operaciones para
 Mercadotecnia

OPTATIVA DE TITULACIÓN

OCTAVO SEMESTRE
Pensamiento Humanista
Planeación y Administración 
de Franquicias
Optativa 4
Optativa 5
Optativa 6

SEXTO SEMESTRE

QUINTO SEMESTRE
Desarrollo de Emprendedores Sociales
Entorno Legal de la Mercadotecnia
Estrategias de Publicidad
Inglés III
Mercadotecnia Negocio a Negocio
Taller de Didáctica y Comunicación Oral 
Técnicas Profesionales de Ventas

Análisis del Comportamiento de 
Compra y Psicología del Consumidor
Branding Corporativo
Comercio Electrónico y Nuevas 
Tecnologías en Marketing
Dirección y Pronóstico de Ventas  
Investigación Cualitativa
Proyecto Integral de Marketing I
Teoría de la Imagen y Coaching

Optativa 1
Seminario de Tesis I
Diseño y Formulación de 
Proyectos Emprendedores

Optativa 4
Seminario de Tesis II
Desarrollo y Evaluación de 
Proyectos Emprendedores

ÁREA DE OPCIÓN TERMINAL EN 
INVESTIGACIÓN DE MERCADOS

Taller de Medios (Optativa 2)
Gerencia de Operaciones Detallistas (Optativa 3)
Análisis de Mercados (Optativa 5)
Creación y Arte en la Comunicación para 
la Mercadotecnia (Optativa 6)

ÁREA DE OPCIÓN TERMINAL 
EN PUBLICIDAD

Legislación Publicitaria y de Consumo 
(Optativa 2)
Línea de Global de Investigación – 
Marketing  Internacional (Optativa 3)
Investigación de la Industria y la 
Competencia (Optativa 5)
Producción Publicitaria (Optativa 6)

Per�l de ingreso
•Ser creativo, ordenado y observador.
•Tener habilidad para organizar y sistematizar actividades y trabajar con equipos multidisciplinarios.
•Mantener un compromiso y responsabilidad social con tu entorno.
•Saber utilizar y manejar las nuevas tecnologías aplicadas a los campos de la investigación de mercados, estrategias de ventas y diseño de campañas
  de promoción y publicidad. 

Per�l de egreso
  Al término de esta Licenciatura serás un profesional con conocimientos en:
•Fundamentos y planeación de marketing, comportamiento del consumidor, análisis competitivo de productos y mercados, a fin de poder realizar
  análisis de las políticas de mercado e implementar estrategias de marketing.
•Ventajas competitivas, estrategias y tácticas de precios y finanzas corporativas, así como investigación avanzada de mercados y producción publicitaria.
•Imagen corporativa, comercio electrónico y nuevas tecnologías en marketing.
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info@uvp.mx

www.uvp.mx

PLANTEL PUEBLA
Calle 3 sur No. 5759
Col. El Cerrito C.P. 72440
Puebla, Puebla.
Tels.: 01 (222) 266 94 88/89 
01 800 63 20 422

PLANTEL TEHUACÁN
Carretera Federal Tehuacán
Sn. Marcos Necoxtla 
No. 6900 C.P. 75859 
Tehuacán, Puebla.
Tels.: 01 (238) 384 82 36/37

OFICINA ADMISIONES OAXACA
Calle Macedonio Alcalá #405
int. Plaza Sto. Domingo local 3
Col. Centro  C.P. 68000
Oaxaca de Juárez
Tel.: 01 (951) 516 39 70
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