Maestria en

Mercadotecnia UVP, MI MEJOR YO

SEP-SES/21/114/04/1421/2015

Perfil de Ingreso

eCapacidad para realizar investigacion
cientffica.

e(apacidad creativa para fomentar una
cultura de calidad y mejora continua.

eUn alto grado de responsabilidad en el
gjercicio  profesional, sensibilidad  social,
actitud de superacién permanente y

alta autoestima.

Perfil de Egreso

eDefinir  objetivos, disefiar  estrategias,
planificar acciones de mercadotecnia y
aplicarlas en coherencia con el plan de
ne?ocio de una organizacion.

*Planear, implementar, controlar y evaluar
proyectos de mercadotecnia.

eAplicar metodologias de investigacion de
mercados, tanto cualitativas

como cuantitativas.

e|dentificar dreas de oportunidad para el
desarrollo de planes de accidn adecuados

y competitivos.

eAnalizar los tépicos mas importantes de la
mercadotecnia y la trascendencia de los
mismos, para entender las dificultades de las
empresas mexicanas en el marco de la
glogalizacién y competitividad en los merca-
dos mundiales.

eDetectar necesidades y deseos de

los consumidores.

eAplicar, de manera correcta E efectiva,
estrategias para la solucion de problemas y la
toma de decisiones.

eDesarrollar proyectos empresariales con
una vision global de los negocios y talento

emprendedor.
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MATERIAS

o Administracion y Liderazgo de
la Mercadotecnia
e Estadistica Aplicada a
la Investigacion de Mercados
o Mercadotecnia y
Pensamiento Mercadoldgico
o Comportamiento, Psicologia del
Consumidor y Segmentacion de Mercados
e Metodologia de la Investigacion
e Publicidad y Medios
o Estrategias de Plaza y Distribucion
® Investigacion de Mercados
o Ventas Personales
o Estrategias de Promocion y Publicidad
o Mercadotecnia de Relaciones
® Mercadotecnia Digital
e Administracion de Productos y Marcas
o Mercadotecnia de Servicios
e Métodos y Estrategias para Fijar Precios
e Planeacion Estratégica de Mercadotecnia
e Gestion de la Mercadotecnia Global
e Integracion de Estrategias Comerciales
o Mercadotecnia Social
e Sistema de Inteligencia de Mercados

REQUISITOS DE INGRESO

o Realizar entrevista

e Carta Motivos

e Curriculum vitae

e Acta de nacimiento original

e Copia simple de titulo y cédula
profesional

® Copia notariada de titulo y cédula
profesional

® Copia CURP (ampliacion a tamario
carta)

¢ 6 fotografias tamafio infantil
blanco y negro

* En caso de titulacion por maestria presentar
certificado de licenciatura legalizado y carta
OTEM

CUOTAS VIGENTES

Febrero - Julio 2019

e Solicitud de ingreso $300°°
® Inscripcion (Gnico pago) $4,900°°
e Mensualidad $3,100°°

*La inscripcion se puede realizar en dos pagos.
**E| seguro estudiantil contra accidentes se
paga cada 6 meses.

El orden de las materias no necesariamente representa el orden de imparticion de las mismas
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